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Marketing komeréni umélé vyzivy pro déti, dudlikt a lahvi je dlouhodobé jednim z nejvétsich faktort
podkopavajicich kojeni. Cim dal vice zasahuje do do svobodného a informovaného rozhodovani Zen
(rodi¢i) o vyzive déti a je vysoce sofistikovany a neziidka podprahovy. Cili jak na Zeny (rodiny), v¢.
explicitniho cileni na Zeny jiz kojici, tak i na osoby kolem nich, zejména zdravotniky a zdravotnice, od
kterych Zeny ocekavaji nestranné informace. Marketing komercni détské vyzivy manipuluje s emocemi,
rodicovskymi ocekavanimi a védeckymi informacemi. Nabourava tak nejen divéru Zen v kojeni a
schopnost kojit, ale i pfetvaii spoleCenské a lékaiské normy. Studie ukazuji, Ze mj. zneuziva
standardniho chovani novorozenct, jako je buzeni v noci v dtsledku kratSich spankovych intervall, aby
znejistél rodice a spolecnosti prodaly svoje produkty.!

Mezinarodni kodex marketingu ndhrad matetského mléka ve znéni navazujicich rezoluci Svétového
zdravotnického shromazdéni je efektivhim nastrojem, prostiednictvim kterého lze na tyto trendy
reagovat. Z nejnovéjsitho mezinarodniho srovndni vyplyva, Ze pii zadsadnim omezeni piimych i
nepfimych komercnich vlivh na rodiCe, ovliviiyjicich jejich rozhodovani o vyzivé ditéte a
nabouravajicich divéru ve schopnost Zen kojit, stoupa podil vyluéné kojenych déti v prvnich 6 mésicich
veéku az o 20 procentnich bodil a staty pln€ implementujici Kodex pak zaroven pfekonavaji hranici 50
% vyluéng kojenych déti v 6 mesicich.

Zaroven Kodex chrani i nekojené déti. Stanovi pozadavky na kvalitu komeréni mlécné vyzivy, jeji
bezpecnou ptipravu, skladovani i podani. Zajist'uje, aby rodice ziskali adekvatni informace o um¢lé
komer¢ni vyziveé a jejim bezpecném pouzivani, pokud je potiebuji.

Pfi ptipravé legislativy nema stat povinnost konzultovat stranu, kterd méa byt regulovana
pro vysoce nezadouci jednani, jimz tak zjevné ingeruje do politiky vefejného zdravi a poskozuje ve
svém disledku celou ¢eskou spolecnost. Je na jeho uvazeni, zda, kdy a jak ji do legislativniho procesu
prizve. Ve vztahu k vyzivé déti Svétova zdravotnicka organizace a UNICEF shodné nedoporucuji
zapojovat dotéené podnikatelské subjekty do pripravy pravnich predpisi ¢i politik a vSechny
pfipadné pfipominky a névrhy od téchto aktér transparentné dokumentovat, v¢. odpovédi na né. V
Ceském kontextu je tedy jejich zapojeni vhodné nejdiive v mezirezortnim pripominkovém Fizeni,
kde je komunikace pfevazné pisemna a pfistupnd vSem piipominkujicim mistim (u legislativnich
materialil i vefejnosti prosttednictvim veKLEP), a je tedy mozné vyse uvedené pozadavky dodrzet.

Pro zvazeni pfijeti toho ¢i ono legislativniho opatieni je totiz kli¢ové, zda dostatecné chrani sledovany
veFejny zajem, ktery se v tomto p¥ipadé mj. dotyka mezinarodnich lidskopravnich zavazki Ceské
republiky. Nikoliv, zda vyhovuje soukromym zajmim vybranych spole¢nosti a asociaci, jez je
zastupuji, na tkor zdravi nasSich budoucich generaci a jejich matek. Lobbistické snahy oslabovat
potfebnou regulaci marketingu komeréni umélé vyzivy, dudliki a lahvi jsou natolik vyznamnou

1 The Lancet: Breastfeeding Series 2023, dostupné online na: https://www.thelancet.com/series/Breastfeeding-
2023; WHO/UNICEF: How the marketing of formula milk influences our decisions on infant feeding, 2022
dostupné online na: https://www.who.int/publications/i/item/97892400446009.



prekdzkou implementace Kodexu, ze byly jednim z hlavnich témat Globalniho kongresu WHO a
UNICEF k implementaci Kodexu, ktery probghl 20.-22. ¢ervna 2023 v Zenevé.

Dne 4. 10. 2023 pfijala Komise pro vyzivu kojenct a malych déti (mezirezortni a mezioborovy poradni
organ ministra zdravotnictvi) usneseni, jimz se z vySe uvedenych divodi vymezila proti poradani
tohoto kulatého stolu. Ministerstvo prumyslu a obchodu se presto pires nas nesouhlas rozhodlo tuto
akci usporadat.

Je pfitom naprosto logické, Ze s chystanymi zménami nebudou zastupci vyrobcti umélé vyzivy souhlasit
protoZe vasim zajmem je, abyste udrzeli soucasné legislativné prostredi. Nékteti leadefi trhu s komer¢ni
umeélou vyzivou pro déti popsali uz v roce 2014 pravni systém Ceské republiky jako ,,velmi neucinny*,
priCemz mistni legislativu oznacili za ,,vagni*.

Jsem rad, ze se v ramci dnes$ni diskuze urcité shodneme na tom, Ze soucasny pravni ramec marketingu
komeréni umélé vyzivy pro déti, dudlikit a lahvi je nedostate¢ny. Nicméné ani opakované snahy
0 autoregulaci, se bohuZel neukazaly jako funkéni. V takto zasadnich otdzkach tykajicich se zdravi
totiz autoregulace komerc¢nich subjekti neni zcela vhodna, hranice této ¢innosti, vzhledem k
dopadim do verejného zdravi, musi nastavit stat. Obdobné¢ jako v pripad¢ marketingu 1éCiv.

Vlada jiz 27. zaii potvrdila svlij zamér sladit nasi legislativu s Kodexem. Rad bych véftil, ze dnesni
kulaty stll nepovede k oslabeni pfipravovanych opatieni.
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